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Levantamento
das informacoes
INniclals do cliente

e seu cenario

Definicao dos
fatores associados
a0 projeto da
candidatura

ksulo

5" publicidade

PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

] CONTEUDO

Planejamento da
estrutura de
conteudo da

campanha

FLUXOGRAMA

Definicao do fluxo
de operacao das

ESTRATEGIAS diversas areas da
campanha digital
Detalhamento Definicao de perfis,
do plano tatico: organograma e
estratégias, acoes funcoes das equipes

e Cronograma
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Apoio do lbaneis Varios Candidatos em Brazlandia

Muitas realizacdes importantes como deputado distrital Disputa acirrada no partido MDB
Secretaria extraordinaria de Pessoa Com Deficiéncia Carro de som limitado (Lel Eleitoral)
Apoio da Administracdo de Brazlandia Nao tem muitos eleitores jovens

Pegqueno eleitorado Feminino
Poucos eleltores catolicos

13° deputado mais bem votado /
Evangélico com apoio da Igreja

Administracao de Brazlandia

Conhece Brazlandia
Colaboradores indicados
Determinado

Eleitorado evangélico
Homem de fé

Boa imagem

Hermeto enfraquecido

Fake news Momento politico favoravel

Suposto pagamento
de salarios, Zé do Gas 1500 carros com perfurado
Boa avaliacao da

Ameaca de exploracao Administracao de Brazlandia

das vulnerabilidades

0 . .
Varios Candidatos na cidade 38% do eleitorado se mantem

com carro de som
batendo no Deputado

Candidatos da Cidade \
Disputa interna no partido (Tabanez, Filipelli,

Jordenes, Dirsomar, Vel da 12, ‘

Setor Norte - 30% sem candidato
Vila Sao José - 30% sem candidato
Setor Veredas - 58% sem candidato

Momento politico favoravel

Wellington Luiz, Cristiano Araujo) Desenvolvimento em conjunto

com o governador Ibaneis
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OBJETIVO
VERBA
PLEITO

CONDIGCOES DA
CANDIDATURA
DIAGNOSTICO
DA PESQUISA
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OBJETIVO [oummmmmn g CONDICOES

25 mil votos

Eleicao pelo
MDB - DF

/ v A DIAGNOSTICO
PLEITO

Boa imagem,
conta com a forca da
Igreja evangelica, tem
base eleitoral forte em
Brazlandia, Criacao da
Secretaria de Pessoa

com Deficiéncia,
equipe forte.

Deputado Distrital

Disputa forte dentro do partido,
adversarios atuando
dentro de Brazlandia.
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. ESTRATEGIAS

SW2H POR QUE?
ONDE?
DE NUMERO DE PESSOAS
NUMERO DE VISITANTES
RECORRENTES
~ CRESCIMENTO_
ORGANICO DE FAS

COMO?
QUEM?
A;AO IMPACTADAS
VOLUME DE MENCOES EM

O QUE?
QUANDO?
PLANO QUANTO?
METRICAS
REDES (...)
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. ESTRATEGIAS
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CONSTRUIR FORTALECER INSTITUIR GERAR
REPUTACAO PRESENCA EM RELACIONAMENTO  MOBILIZACAODE
NO GOOGLE REDES SOCIAIS COM SEGMENTOS PUBLICOS ALVO
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ESTRATEGIA i1

CONSTRUIR REPUTACAO
NO GOOGLE

Fazer um site WP

Republicar conteudo com SEO
Treinar equipe para producao de
conteudo web

Produzir conteddo regular 3 a 5 pautas

(otimizado para indexacao)
Construir do acervo multimidia
Construir do acervo de noticias

Planejar conteudo (local 40%, regional 20%,
politico 10%, tematico 30% )

Publicar releases (DINO/Assessoria de
Imprensa)
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ESTRATEGIA #2

FORTALECER PRESENCA EM
REDES SOCIAIS

Atualizar Facebook diariamente de acordo
com planejamento de conteudo

Estabelecer rotina de gestao de respostas

Criar manual da marca (definicao de logo,

fontes, cores, fotos de trabalho)
Fazer rotina de videos semanal
Fazer disseminacao em grupos de interesse

Convidar influenciadores para encontros
virtuais e presenciais

Trelnar equipe para live
(roteiro, equipamento, mecanica)

Impulsionamento e montagem de rede
conectada
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ESTRATEGIA 13

INSTITUIR RELACIONAMENTO
COM SEGMENTOS

ESTRATECGIA #4

GERAR MOBILIZACAO DE
PUBLICOS ALVO

Realizar disparos de WhatsApp
(listas de transmissao)

Cadastrar e higienizar base

Estruturar area de cadastramento on-line
Criar landing pages para mobilizacao (site, redes, WhatsApp)
(ex.: e-book: Pessoas com Deficiéncia,
Brazlandia que gueremos) Estruturar rotina de cadastramento digital
de captura off-line

Fazer anuncios segmentados baseados
em conteudo Disseminar landing pages tematicas em
grupos, e-mail e WhatsApp

Fazer acoOes e coleta de assinatura
presencial com dados de contato Organizar reuniao de treinamento de

Mmilitancia
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. ESTRUTURAR ROTINA
DE CADASTRAMENTO

DIGITAL DE
CAPTURA off-line
O QUE? QUANDO?
Transformar cadastros Escritorio politico
preenchidos em papel
em mailing digital ONDE?
POR QUE? Quando 5 de agosto a 2 de outubro
Para facilitar importacao dos QUEM?

dados na ferramenta de disparo . . .

de e-mail e também importacéo Equipe de comunicagao
dos contatos no WhatsApp digital e funcionarios
do escritorio politico

COMO?
Desenvolver formulario on-line QUANTO?
COM 0S MesMmos campos do Sem custo adicional.
formulario em papel. Usar ferramenta gratuita
Organizar mutirao de funcionarios de formularios do Google.

para digitacao dos formularios.
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Fortalecer Presenca nas Redes SoCiais

Agosto setembro setembro outubro
1 2 3 4| 5| 6| 7| B|Q|#|#|(H|(E|2|&|&|&|&|#|#|2|(2|(2(&|&|&|\ 8|\ 2|#F|1] 2345 6|T7|B)9& 2| ##|(2(2a8|8|8| 8888
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Criar lista tematicas para Disparo
ESTRATEGIA Cadaﬂtrar'e Higienizar a Base de dados
Estrutura area de Cadastramento Online
Estrutura Rotina de cadastramento
Disseminar landing pages tematica em grupos, e-mail e Whatsapp
QOrganizar reunido de Treinamento de Militancia | | | | | | |

Agosto setembro Setembro outubro
#le|ale|n|ala|e|ale|n|als|ala|sala|ealals]a]2]3]a]ls]|6]7a|o|ala|a|als|n|a|s|s|als|a|a|sa]as]a|a|a]z0] 1| 2

11 2| 3[ 4] 5| 6|7 8] 9

Atualizar Facebook e Instagram
Estabelecer Rotina de Respaosta e Gestao
ESTRATEGIA #2{Estabelecer Rotina de Postagem de Video
Fazer Dimensdo de grupos de Interesse
Convidar Influenciadores para encontro
Live

Montagem de Rede de Apoio conectada
Impusionamento de Contelddo

Agosto setembro Setembro outubro

4] 5| 6| 7 #lE|#|F glg|#|#[F[#F|8|#F)30) 1] 2

1| 2
Realizar disparo de Whatsapp (lista de trasmiss
Criar Landing pages para mobilizacdo
ESTRATEGIA #3|Ebook Brazldndia que queremos
Fazer andncio segmentado de acordo com o Conteddo
Criar o Whatsapp da Campanha
Live

ol | La

Fazer acoes de coleta de assinatura

Agosto setembro Setembro outubro

I 2] 3| 2| 5| 6| 7| B|S|&|2(F|F|2|2F|2|F(F|(2|f|2|&F|2(8|F|2|2|2(F|F|2F| 1 232|567 E|S2|f|2|&|2(2|F|#|&|2(2|F|f|&|2|&(&|8|8&830] 1] 2
SEO
Treinamento Equipe
Produzir Conteddo
ESTRATEGIA #1|Construcio Acervo .

Construir Acervo de Noticias
Planejar Conteludo Semanal
Entrevistas

Publicacdo Dino
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Fortalecer Presenca nas Redes SoCiais

Campanha ﬂgnstn setembro
[ 2 3| &| S| 6| 7| E|S|(B(B|(2|B(B(B|(R|H(B(B(B|H(2(2(2|H|2(2(2|H|F2(81 2345672222222 (2|8|2(82(8|#5|82(8888#30 11 2
Produzir entrevistas exclusivas para militantes
lornal Fomato Tabloide Geral
Jornal Fomato Tabloide Brazlandia
A3 Dobravel (setor tradicional)

A3 Dobravel [ setor sul)

A3 Dobravel (Setor Norte)

A3 Dobravel | Setor Assentamento)
A3 Dobravel [ Setor de oficina)

A3 Dobravel (Veredas)

A3 Dobravel jvila 530 josé)

A3 Dobravel | Incra 08 e area rural)
A3 Material Evangelico

A3 Para Pessoas com Deficiéncia
Carta ao eleito - Brazlandia
Revista - Prestacao de contas - lolando (A3)
Folhetim A3 sobre mandato em Brazlandia
A3 Dobravel - Apresentacao do Candidato
Folder da independéncia

Cartilhas de Proposta

F #NOME? Fortalecer Presenca nas Redes Sociais

Agosto Setembro Setembro outubro
12345ETEE#H####################113455?39#####%######

Captar Fazer Marketing de Conteddo
Militantes e |Publicar e-book de interesse Popular
Simpatizante |Produzir Websérie
5 Eztabelecer sistema de doaches e recomensas recorrente
Campanha de cadastramento de militancia
Video de motivacdo para os coloboradores
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CONTEUDO

TEMAS
HASHTAGS
FORMATOS

IMAGEM ALVO
STORYTELLING
CRONOGRAMA DE
PUBLICACOES
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] CONTEUDO

PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

PREMISSAS / / \ o
Definicao do fluxo

. de operagao das

ESTRATEGIAS diversas areas da

campanha digital
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. FLUXOGRAMA CONTEUDO

MONITORAMENTO

PRODuc;i\o PUBLICACAO »DISSEMINAGCAO

Palavras-chave Texto Ortografia Redes socials E-malil Ferramentas
Temas Audio Links Site WhatsApp de analise
Influenciadores Video Informacdes Landing Pages Impulsionamento
Canais Foto SEO Canal de militancia  Seeding
Analista de Redator Jornalista Analista de Analista de Analista de
pesquisa publicitario Analista relacionamento relacionamento monitoramento
Estrategista Diretor de arte de SEO Jornalista Analista de CRM
Coordenador Fotdgrafo

Editor

Cinegrafista

Jornalista
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. TR I\’ |PuBLICIDADE
PLANO PUBLICAGCAO
PLANEJAMENTOR e MiDIA M DA CAMPANHA

Objetivo macro Verba Segmentacao Facebook Relatorios
Publicos Formatos para publicos Instagram Otimizacao
Temas Objetivo Pecas Google
Periodos Periodo de Textos

veiculacao Call to actions

Publicos Hashtags

Links

Analista de midia Analista de Analista de midia Analista de Analista de midia
Estrategista midia Redator publicitario midia Analista de
Redator publicitario Designer monitoramento
Analista de Diretor de arte Analista de CRM
monitoramento Editor de video
Analista de
pesquisa
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JHT) (o1e]-7\V/-W |[MOBILIZACAO

Alerta do Eventos presenciais VER FLUXO DE WhatsApp
monitoramento Eventos on-line CONTEUDO E-mail
Demanda da Captacao de doacdes Ferramenta de
comunicacao Venda de produtos mobilizacao
Receptivo da Conversao para votos Canais
militancia

Analista de Estrategista VER FLUXO DE Analista de
monitoramento CONTEUDO relacionamento
Estrategista Analista de
Militancia

CRM

ksulo
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Engajamento 10% RS 15.000,00 1402

L —

—

lizacao O video 0% RS 60.000

Alcance 50% RS 75,000,

W Titulos

Segmema;io | Conjuntos de an
Localizag30

woram ZN, 20
noram IN, Fid)
noram IN, 0

1km Hospitais
noram IN, 70
noram ZN, 70
noram IN, Fib)

1km Hospitais

Direcioname

gélicos (igrejas. pastores,

Nﬁo—Evangér-oos
a21j02
Com filhos
imediages de hospitais

Pessoas com filhos

3.750,00 Localizagdo
15.000,00
15.000,00
15.000,00
15.000,00
18.750,00
18.750,00
18.750,00

18.750,00 Localiza

Municif 18 - 65+
gduardo Paes
Evangelicos. \
gduardo Paes
gduardo Paes

Evangelicos Evangéelicos (igrejas. pastores,

‘ NEo-Evangelicos
00 21/022 28/02
Com filhos pessoas com fil

imediagdes de Localizatad recente, ¢ 18- 65+
duardo Paes
Evangélicos, i
gduardo Paes

Eduardo paes

Fvangelicos Evangélicos ligrejas. pastores, E
Néo-Evangéﬁoos

51/02 228/02
oo 21/02228/02 comfilnos

noram ZN, 70
noram IN, 70
cao recente,

Pessoas com filhos

Hﬂﬂﬂ

imediagdes de hospitais pitais Municif 18 - 65+
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V) (ele127.\"V.- W IMONITORAMENTO

DEFINICAO
DE TERMOS E
CANAIS

DEFINICAO
DAS METRICAS

DEFINICAO

DO OBJETIVO

Likes,
compartilhamentos
e comentarios
Cligues Acessos
Downloads

Canais a
monitorar
Palavraschave
relacionadas

Prevencao de
crises Mensuracao
de impactos
Evolucao de crises
Demanda por

SETUP DA
FERRAMENTA

Ferramentas de
monitoramento
Facebook Insights
Google Analytics
Ferramentas de

OPERACAO

Analise diaria
Analise por periodo

Envio de relatdrios
Envio de alertas

assuntos Visualizacdes envio de e-malil
Quantidade de Ferramenta de
mencoes mobilizacao
Abertura de e-mail
Analista de Analista de Analista de Analista de Analista de

monitoramento monitoramento monitoramento

Estrategista

ksulo

monitoramento

monitoramento
Redator
Designer
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Definicao de perfis,
organograma e
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ORGANOGRAMA

ESTRATEGISTA

ESTRATEGISTA

COORDENADOR j COORDENADOR DE COORDENADOR DE COORDENADOR j COORDENADOR | COORDENADOR
MONITORAMENTO E

DE CRIAGCAO RELACIONAMENTO CRISES DE TECNOLOGIA DE MIDIA DE MOBILIZACAO

REDATORES ANALISTAS DE ANALISTAS DE ANALISTAS DE
PROGRAMADORES .
RELACIONAMENTO | MONITORAMENTO MIDIA ON-LINE

PRODUTORES
DE VIDEO
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PERFIS E FUNCOES

PRINCIPAL
CARACTERISTICA

PRINCIPAL REMUNERAGCAO

MEDIA*

Estrategista/consultor

Visao holistica

FUNCAO

Planejamento

Coordenador/Gerente

Organizacgao

Acompanhar
desempenho

Redator

Entender de politica

Produzir conteudo

Abelha

Agilidade

Captar e editar videos

Gerente de redes

Pragmatico

Ativagao de redes
e militancia

Analista de
relacionamento

Comunicativo

Gestao de respostas

Auxiliar

Flexivel

Apoiar outras areas

CRM

Disciplina

Tratamento de mailing e
disparos

Webdesigner

Senso estético

Produzir pecas

Analista de pesquisa

Concentragao

Pesquisas base para
outras areas

Analista de
monitoramento

_ksulo
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Boa interpretacao

Monitorar




F ENOME? Fortalecer Presenca nas Redes Sociais
setembro
Djetivos 11 2| 31 4| 5| 6 IR #F| /(BB H|F| (B E|F|F\ | F|F(F&#F| &30 1] 2
MF{”?DFEFD Produzir conteddo ideologico -
posicioname - — -
Capacitar profissionais
nto do
Partido na Fazer um canal_d-u ‘fﬂutut_je_r ! .
internet Realizar pesquisar de afinidade dos publicos nas redes
Campanha de cadastramento de militancia
F ENOME? Fortalecer Presenca nas Redes Sociais
heooto St
Dijetivos 1( 2| 3| a| 5| 6| 7| 8| o|# |2 8| |a|e|n|a|e|e|ale|ele|ele|ale|ela|a{e| 1|23 4|67 8o|a|e|e|e|ale|ale|ela|ale|els|e|sle|s{e 2|30 1| 2
santinho
Material de Cﬂlmha_ I
= Melequinha( boton)
Ferfurado
Adesivo de Para-choque
Bola de capus de carro
Bandeira
Santinho Virtual
Proposta virtual | ]
Carto virtual H
Colinha virtual
" #NOME? Fortalecer Presenga nas Hedes Sociais
Sgosto Setembro Setembro b =l W slores
Objetivos NZII Al B TG ) # | 0 |  $3  ]) H) H# # #)H# & & & # 2
Evangélizos Dark Poster R+ 1.400,00 14| #EHdHH
Material de | Jovens de 16 a2 24 Anos Dark Paoster F+ 3.420.00 T | #EHdH
campanha |Peszsoas de 25 a 35 anos Dark Poster F+ 3.420.00 T | #EHdH
Catalicas Dark Paster R+ 342000 1| #E
Buzca de palavra chave no Google Rt 570000 Tid|  HddH4
Poster para Mulheres Rt 570000 Tid|  HddH4
Feszoas com Defiziéncia R¥ 570000 14| #EHHdHH
Youtube [cinco wideos por dia) R+ 1.400,00 14| #EHdHH
Foster Diario R¥ 13.680,00 1| HEEHEE
Fara Brazlandia B+ 1.400,00 14| #HdddHH
R+ 75.240.00
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